Вопросы к зачету по дисциплине «Менеджмент и маркетинг ФК и С» 
1 контрольная

1. Менеджмент – это система…

2. Спортивный менеджмент – это теория и практика…

3. Назовите основные функции менеджмента

4. Цель менеджмента

5. Механизм менеджмента представляет собой

6. Функции менеджмента в ФКиС представляют собой
7. Методы менеджмента

8. Программный менеджмент – это …

9. Стратегичекий менеджмент - это
10. Управленческие решения – это …

2 контрольная

11. Маркетинг – это

12. Каждой фирме нужны 4 элемента:…

13. Маркетинг опирается на следующие принципы (всего 6):...

14. Основными участниками маркетинговых отношений являются (Субъекты) (всего 5):

15. Основные объекты маркетинговой деятельности в сфере физической культуры и спорта (всего 6) 

16. Фирма – это  

17. Назовите 4 аксиомы маркетинга

18. Назовите 4 функции маркетинга … 

19. Услуга – это
20. Спортивный маркетинг – это
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21. Рынок в сфере физической культуры и спорта выполняет следующие функции:

22. Принципы спортивного маркетинга (всего 4):

23. Функции спортивного маркетинга (всего 5):

24. В структуре маркетинга физической культуры и спорта можно выделить следующие направления (всего 4): 

25. Маркетинг, нацеленный на длительную перспективу, учитывает следующие обстоятельства (всего 4)

26. В процессе маркетинга исследуются (всего5):
27. В понятие качество продукта входят:

28. В группу поддержки продукта входят следующие элементы:

29. Маркетинговое определение товара:

30. Три уровня товара

31. Назовите этапы жизненного цикла товаров (всего 5):

32. Услуги обладают четырьмя основными характеристиками
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33. Потребительский рынок – это
34. Рынок предприятий – это

35. Рынок промежуточных продавцов – это
36. Размер рынка зависит от…

37. Емкость рынка – это

38. При определении емкости рынка потребительских товаров анализируются (всего 4):

39. Основные факторы, оказывающие влияние на спрос (всего 4):

40. Дифференцированный маркетинг – это

41. Целевой маркетинг – это

42. Сегментирование рынка – это

43. Целевой маркетинг проводится в три этапа:

44. Основные критерии, используемые при сегментировании потребительских рынков (всего 5):

45. Назовите формы сбыта с расшифровкой (всего 2):
46. Назовите уровни каналов распределения с расшифровкой (всего 4):
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47. Конкуренция – это
48. Предмет конкуренции– это

49. Объект конкуренции – это

50. Назовите виды конкуренции (всего 3 с расшифровкой):

51. Назовите методы конкуренции (всего 3 с расшифровкой):

52. Цена товара – это

53. Назовите внешние факторы, влияющие на уровень цен по отношению к производителю (всего 4):
54. Назовите внутренние факторы, влияющие на уровень цен по отношению к производителю (всего 6):
55. Назовите виды цен (всего 3 с расшифровкой)
56. Назовите этапы ценообразования (всего 6):

57. Назовите виды стратегий ценообразования (всего 6):
58. Мероприятия по стимулированию сбыта могут иметь несколько направлений (всего 3 с расшифровкой):

